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Zajęcia warsztatowe – komunikacja wizualna

dodatkowe zadania praktyczne realizowane w formie projektowej "Komunikacja wizualna"

Zajęcia przeznaczone są dla studentów zainteresowanych zdobywaniem kompetencji w zakresie grafiki komputerowej i poszerzaniem możliwości przyszłego zatrudnienia w przyszłościowym zawodzie grafika komputerowego. 
Wykonawca winien prowadzić zajęcia metodą warsztatową w laboratorium komputerowym. Stacje robocze oraz oprogramowanie Adobe CC zapewnia zamawiający.
Zadaniem wykonawcy jest zapoznanie studentów z teorią projektowania reklamy graficznej (wektorowej i rastrowej), a następnie przekazanie kompetencji w stosowaniu praktycznych narzędzi do projektowania jej. Podczas zajęć studenci powinni realizować zadania cząstkowe, a także większe projekty będące gotowymi elementami komunikacji wizualnej (np. ulotka, plakat, projekt strony www).

· Ćwiczenia laboratoryjne poprowadzone z dwiema grupami o liczebności 15 osób każda, liczba godzin w semestrze 76 h lekcyjnych (38*2 grupy)
· Spodziewane efekty kształcenia wprowadzonych nowych elementów - określone na podstawie IV etapów kształcenia tj. 

ETAP I – Zakres – Wsparciem zostaną objęci studenci II roku studiów magisterskich stacjonarnych, kierunek Zarządzanie, specjalność Marketing, 
ETAP II – Wzorzec – Program przedmiotów realizuje efekty kształcenia w zakresie wiedzy, umiejętności i kompetencji społecznych z obszaru Zarządzania, a w szczególności dwie najważniejsze kompetencje, które nabędą uczestnicy:
· umiejętności wykorzystywania i łączenia warsztatowych i projektowych możliwości z intuicją, wyobraźnią w obszarze kreacji marketingowej 
· integrowanie wiedzy marketingowej z technicznymi umiejętnościami wykonania reklamy multimedialnej.
ETAP III – Ocena – Stopień osiągnięcia wymienionych kompetencji będzie weryfikowany przez zamawiającego na podstawie oceny wykonanych projektów reklamy wizualnej (graficznej) i multimedialnej (video) przez prowadzących zajęcia. Ocena stopnia  osiągnięcia kompetencji ustalana będzie w oparciu o:
· zgodność wykonanych projektów z teoretycznymi podstawami marketingu i zasad budowy przekazu komunikacyjnego;
· poprawność techniczną przygotowanych etapów projektu;
· kreatywność i wyobraźnię w zakresie kreacji marketingowej.




SYLABUS MODUŁU (PRZEDMIOTU)

	Kod modułu
	
	Nazwa modułu
	Komunikacja Wizualna 

	Osoba odpowiedzialna za moduł
	

	Osoby prowadzące zajęcia
	

	Wydział
	Zarządzania

	Kierunek
	Zarządzanie

	Specjalność
	Marketing

	Profil kształcenia
	ogólnoakademicki

	Strona internetowa
	

	Poziom kształcenia (studiów)
	Studia 2. stopnia

	Forma i tryb prowadzenia studiów
	stacjonarne
	Semestr
	2

	Język prowadzenia zajęć
	polski



	Opis efektów kształcenia dla modułu (przedmiotu)

	numer efektu kształcenia 
	Student, który zaliczył moduł (przedmiot)
wie/umie/potrafi:
	SYMBOL 
(odniesienie do) 
EKK
	Sposób weryfikacji efektów kształcenia
(forma zaliczeń)

	1. 
	Student posiada wiedzę z zakresu projektowania graficznego. Potrafi wskazać różnice i podobieństwa pomiędzy dyscyplinami projektowania graficznego.
	ZP2A_W26
	Kolokwium, udział w dyskusji

	2. 
	Dysponuje umiejętnościami wykorzystywania i łączenia warsztatowych i projektowych możliwości z intuicją, wyobraźnią w obszarze kreacji marketingowej
	ZP2A_U07
	Wykonanie ćwiczeń, projekt

	3. 
	Posiada umiejętność świadomego i twórczego podejmowania decyzji w obszarach projektowych i multimedialnych oraz łączenia ich z pokrewnymi dziedzinami twórczości plastycznej
	ZP2A_U24
	Wykonanie ćwiczeń, projekt, kolokwium 

	4. 
	Wykazuje zrozumienie w celowym zastosowaniu takich projektowych rozwiązań, aby realizacja plastyczna była zgodna ze strategiczną koncepcją marketingową
	ZP2A_U09, 
	Wykonanie ćwiczeń,  projekt, kolokwium 

	5. 
	Potrafi prezentować własne projekty graficzne, opinie na ich temat oraz potrafi je uzasadnić i poprzeć argumentami
	ZP2A_K05
	Udział w dyskusji, projekt

	6. 
	Rozumie potrzebę publikacji  własnych  osiągnięć, również przy zastosowaniu technologii informatycznych
	ZP2A_K_09
	Udział w dyskusji, projekt 

	7. 
	Jest wstępnie przygotowany do współdziałania i pracy w zespołach projektowych
	ZP2A_K_02
	Wykonanie ćwiczeń, projekt

	Macierz efektów kształcenia dla modułu (przedmiotu) w odniesieniu do form zajęć

	numer efektu kształcenia 
	Student, który zaliczył moduł (przedmiot)
wie/umie/potrafi:
	Forma zajęć dydaktycznych

	
	
	Wykład
	Ćw. audyt.
	Ćw. laborat.
	Ćw. projektowe
	Konwersatorium
	Zajęcia seminaryjne
	Zajęcia praktyczne
	inne ...

	1. 
	Student posiada wiedzę z zakresu projektowania graficznego. Potrafi wskazać różnice i podobieństwa pomiędzy dyscyplinami projektowania graficznego
	
	
	X
	
	
	
	
	

	2. 
	Dysponuje umiejętnościami wykorzystywania i łączenia warsztatowych i projektowych możliwości z intuicją, wyobraźnią w obszarze kreacji marketingowej 
	
	
	X
	
	
	
	
	

	3. 
	Posiada umiejętność świadomego i twórczego podejmowania decyzji w obszarach projektowych i multimedialnych oraz łączenia ich z pokrewnymi dziedzinami twórczości plastycznej
	
	
	X
	
	
	
	
	

	4. 
	Wykazuje zrozumienie w celowym zastosowaniu takich projektowych rozwiązań, aby realizacja plastyczna była zgodna ze strategiczną koncepcją marketingową
	
	
	X
	
	
	
	
	

	5. ...
	Potrafi prezentować własne projekty graficzne, opinie na ich temat oraz potrafi je uzasadnić i poprzeć argumentami
	
	
	X
	
	
	
	
	

	6. 
	Rozumie potrzebę publikacji  własnych  osiągnięć, również przy zastosowaniu technologii informatycznych
	
	
	X
	
	
	
	
	

	7. 
	Jest wstępnie przygotowany do współdziałania i pracy w zespołach projektowych
	
	
	X
	
	
	
	
	

	Treść modułu (przedmiotu) kształcenia (program wykładów i pozostałych zajęć)

	Ćwiczenia laboratoryjne 38 h

· Podstawowe elementy komunikacji wizualnej.
· Zasady budowy reklamy outdoorowej i prasowej
· Zasady konstrukcji graficznej stron internetowych
· nauka programów graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych
· tworzenie komunikatów wizualnych z wykorzystaniem obrazu, znaku, koloru lub ilustracji 
· wykorzystywanie kompozycji, koloru, faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatów
· projektowanie grafiki interaktywnej
· projektowanie szablonu strony internetowej
· projektowanie infografiki
· projektowanie plakatu, ulotki, wizytówki

	Sposób obliczania oceny końcowej

	
Ocena końcowa uwzględnia średnią arytmetyczną z ocen projektów i wykonywanych ćwiczeń - łącznie 50% oceny końcowej i ocenę z wykonanego projektu(50%). 


	Wymagania wstępne i dodatkowe

	Znajomość podstaw marketingu oraz zagadnień związanych z zintegrowaną komunikacją marketingową, znajomość obsługi komputera i korzystania z Internetu. Znajomość obsługi komputera z systemem Mac OX lub Windows.


	Zalecana literatura i pomoce naukowe

	· Ambrowe G., Harris P., „Twórcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN,Warszawa 2007
· Barry P., Pomysł w reklamie. Idee strategie i kampanie PWN Warszawa 2010
· Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., „Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowePWN, Warszawa 2007
· Charlotte, Fiell P., „Projektowanie graficzne w XXI wieku”, Taschen, 2005
· Evamy M., Logo. Przewodnik dla projektantów,, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008
· Wiktor J., Zintegrowana Komunikacja Marketingowa, PWN, Warszawa 2013


	Nakład pracy studenta (bilans punktów ECTS)

	Forma nakładu pracy studenta 
(udział w zajęciach, aktywność, przygotowanie sprawozdania, itp.)
	Obciążenie studenta [h]

	Udział w ćwiczeniach laboratoryjnych
	38

	Samodzielna realizacja projektów
	34

	Samodzielne opracowanie sprawozdania
	2

	Konsultacje projektowe z nauczycielem (kontaktowe)
	1

	Sumaryczne obciążenie pracą studenta
	75

	Punkty ECTS za moduł
	3

	Uwagi

	







pola zacienione wypełnia osoba upoważniona przez dziekana, odpowiedzialna w skali wydziału za umieszczenie poprawnych informacji dotyczących modułu

pola białe wypełnia nauczyciel akademicki odpowiedzialny za opis modułu
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