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Załącznik nr 2a do SIWZ

………………………………………..

            Pieczęć Wykonawcy

-wzór-
FORMULARZ CENOWY CZĘŚĆ 1
Dostawa książek dla Wydziału Filologii Polskiej i Klasycznej
	L.p.
	Tytuł
	Autor
	Wydawnictwo / rok wydania
	ISBN
	Cena jedn. netto
	Ilość
	Razem netto
	VAT

% 
	Razem brutto

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1. 
	Artyści na rynku pracy
	Dorota Ilczuk, Teresa M. Dudzik, Ewa Gruszka, Agnieszka Jeran
	Wydawnictwo Attyka 2015
	978-83-6213-988-0
	
	1
	
	
	

	2. 
	Zrób to inaczej. Przewodnik po sztuce, biznesie i aktywności obywatelskiej
	Julia Rowntree
	Instytut Teatralny im. Zbigniewa Raszewskiego 2016
	978-83-6327-668-3


	
	1
	
	
	

	3. 
	Nowa Widownia. O promocji w kulturze
	Sławomir Czarnecki
	Narodowe Centrum Kultury 2015
	978-83-7982-181-5


	
	1
	
	
	

	4. 
	Kultura na rynku. Wybrane zagadnienia z zarządzania, marketingu i ekonomiki w sferze kultury
	Łukasz Burkiewicz, Jarosław Kucharski
	Wydawnictwo WAM 2017


	978-83-2771-278-3
	
	1
	
	
	

	5. 
	Zarządzanie projektami w sferze kultury. Studia przypadków
	Pod red. Anny Góral, Alicji Kędziory, Anny Kościelnej, Joanny Zdebskiej-Schmidt
	Wydawnictwo Attyka 2015
	978-83-6213-921-7

	
	1
	
	
	

	6. 
	Zarządzanie strategiczne w kulturze
	Lidia Varbanova
	Narodowe Centrum Kultury 2015
	978-83-7982-069-6
	
	1
	
	
	

	7. 
	Zatańczą ci, co drżeli. Polska sztuka krytyczna
	Karol Sienkiewicz
	Muzeum Sztuki Nowoczesnej, Wydawnictwo Karakter, Kraków 2014
	978-83-6237-667-4
	
	1
	
	
	

	8. 
	Polska sztuka współczesna przełomu XX i XXI wieku
	Olga Kłosiewicz
	Wydawnictwo RM, Warszawa 2015
	978-83-7773-094-2
	
	1
	
	
	

	9. 
	Cenzura w sztuce polskiej po 1989 roku. Artyści, sztuka, polityka [oraz] Cenzura w sztuce polskiej po 1989 roku. Aspekty prawne [publikacja dwutomowa]
	J. Dąbrowski, A. Demenko
	2014
	978–83–64986–04–8 (oba tomy)
	
	1
	
	
	

	10. 
	Nieuchronny plagiat. Prawo autorskie w nowoczesnym dyskursie literackim
	M. Jakubowiak
	Wydawnictwo IBL / 2017
	978-83-65573-62-9
	
	1
	
	
	

	11. 
	Czarna Księga Polskich Artystów
	K. Górna, K. Sienkiewicz, M. Iwański, K. Szreder
	Wydawnictwo Krytyki Politycznej / 2015
	9788364682346
	
	1
	
	
	

	12. 
	Encyklopedia gender. Płeć w kulturze
	Oprac. zbiorowe
	Czarna Owca / 2014
	978-83-7554-816-7
	
	1
	
	
	

	13. 
	Kultura wizualna w Polsce [publikacja dwutomowa]
	Oprac. zbiorowe
	Bęc Zmiana / 2018
	9788362418930

9788362418800
	
	1
	
	
	

	14. 
	Literackie doświadczenie nowoczesności. Antologia tekstów z „New Literary History”
	R. Nycz, G. Grochowski (red.)
	Wydawnictwo IBL / 2017
	978-83-65832-42-9
	
	1
	
	
	

	15. 
	Pamięć wielokierunkowa. Pamiętanie Zagłady w epoce dekolonizacji
	M. Rothberg
	Wydawnictwo IBL / 2015
	978-83-65573-05-6
	
	1
	
	
	

	16. 
	Kafka: ku literaturze mniejszej
	G. Deleuze, F. Guattari
	Eperons-Ostrogi  / 2016
	9788394087388
	
	1
	
	
	

	17. 
	Zwierzęcy punkt widzenia. Inna wersja historii
	E. Baratay
	Wydawnictwo W Podwórku / 2016
	978836413405-0
	
	1
	
	
	

	18. 
	Agonistyka. Polityczne myślenie o świecie
	Ch. Mouffe
	Wydawnictwo Krytyki Politycznej / 2015
	9788364682384
	
	1
	
	
	

	19. 
	Uspołecznienie i kompozycja. Dwie tradycje myśli społecznej a współczesne teorie krytyczne
	M. Gdula
	Wydawnictwo Krytyki Politycznej / 2015
	9788364682735
	
	1
	
	
	

	20. 
	Kultura jako czasownik. Sondowanie nowej humanistyki
	R. Nycz
	Wydawnictwo IBL / 2017
	978-83-65832-77-7
	
	1
	
	
	

	21. 
	Chwała supermanom. Ideologia a popkultura
	P. Witkowski
	Książka i Prasa / 2017
	9788365304469
	
	1
	
	
	

	22. 
	Mordobicie. Wojna superbohaterów Marvel kontra DC
	R. Tucker
	Agora / 2018
	978-83-268-2668-9
	
	1
	
	
	

	23. 
	Naznaczeni popkulturą. Media elektroniczne i przemiany prowincji
	B. Dziadzia
	WN Katedra / 2014
	978-83-63434-24-3
	
	1
	
	
	

	24. 
	Co to jest populizm?
	J-W. Muller
	Wydawnictwo Krytyki Politycznej / 2017
	978-83-65369-93-2
	
	1
	
	
	

	25. 
	Wykresy, mapy, drzewa. Abstrakcyjne modele na potrzeby historii literatury
	F. Moretti
	WUJ / 2017
	978-83-233-4046-1
	
	1
	
	
	

	26. 
	Polska jako peryferie
	T. Zarycki (red.)
	Wydawnictwo Naukowe Scholar / 2016
	978-83-7383-844-4
	
	1
	
	
	

	27. 
	Prawa Innych. Przybysze, rezydenci I obywatele
	S. Benhabib
	Wydawnictwo Krytyki Politycznej / 2015
	9788364682636
	
	1
	
	
	

	28. 
	Światowa republika literatury
	P. Casanova
	WUJ / 2017
	978-83-233-4276-2
	
	1
	
	
	

	29. 
	Między sztuką a codziennością
	M. Hopfinger, Z. Ziątek, T. Żukowski (red.)
	Wydawnictwo IBL / 2017
	9788364703799
	
	1
	
	
	

	30. 
	Debaty po roku 1989. Literatura w procesach komunikacji
	M. Hopfinger, Z. Ziątek, T. Żukowski (red.)
	Wydawnictwo IBL / 2017
	978-83-65832-31-3
	
	1
	
	
	

	31. 
	Prawda jest konkretna: artystyczne strategie w polityce. Podręcznik
	Oprac. zbiorowe
	Bęc Zmiana / 2018
	978-83-62418-74-9
	
	1
	
	
	

	32. 
	Reguły sztuki. Geneza i struktura pola literackiego
	P. Bourdieu
	Universitas / 2015
	97883-242-0797-8
	
	1
	
	
	

	33. 
	Hardcorowy romans. „Pięćdziesiąt twarzy Greya”, bestsellery i społeczeństwo
	E. Illouz
	PWN / 2015
	9788301181079
	
	1
	
	
	

	34. 
	Kinowe uniwersum superbohaterów. Analiza współczesnego filmu komiksowego
	T. Żukowski
	PWN / 2017
	9788301193201
	
	1
	
	
	

	35. 
	Rynek sztuki w Polsce
	Monika Bryl


	Wydawnictwo Naukowe PWN 2016
	978-83-0118-357-8


	
	1
	
	
	

	36. 
	Analiza dyskursu publicznego. Przegląd metod i perspektyw badawczych
	Marek Czyżewski, Michał Ptrocki, Tomasz Piekot, Jerzy Stachowiak
	Wydawnictwo Akademickie SEDNO, Warszawa 2017
	9788379630325
	
	1
	
	
	

	37. 
	Porozmawiajmy o komunikacji. Mów, pisz, prezentuj skutecznie
	Bucki Piotr
	Wydawnictwo Słowa i Myśli, Lublin 2017
	9788363566913
	
	1
	
	
	

	38. 
	Outside the box: jak myśleć i działać kreatywnie


	Chybicka Aneta
	Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, Sopot 2017
	9788374896917
	
	1
	
	
	

	39. 
	Dyskurs i jego odmiany
	red. Bożena Witosz i in.
	Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego, Katowice 2016
	978-83-8012-791-3
	
	1
	
	
	

	40. 
	Dziennikarstwo a public relations


	red. Michał Gajlewicz i in.,
	Difin, Warszawa 2015
	9788379306596
	
	1
	
	
	

	41. 
	Rynek mediów w Polsce. Zmiany pod wpływem nowych technologii cyfrowych
	Dzierżyńska-Mielczarek Jolanta
	Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR , Warszawa 2018
	9788375458251
	
	1
	
	
	

	42. 
	Radiofonia w Polsce. Zarys dziejów
	Hermanowski Marcin
	Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznań 2018
	9788381162951
	
	1
	
	
	

	43. 
	Fiszki. Jak pisać, żeby czytali?
	Jabłoński Artur
	Cztery Głowy, Lublin 2017
	9788378432616
	
	1
	
	
	

	44. 
	Koniec dziennikarstwa jakie znamy
	J. Kreft
	Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2016
	9788323341987


	
	1
	
	
	

	45. 
	W poszukiwaniu najlepszych form komunikacji, czyli dlaczego wciąż jest nam potrzebna retoryka
	Jakub Z. Lichański
	Collegium Columbinum,

Kraków 2017
	9788376241494
	
	1
	
	
	

	46. 
	Media i Ty. Jak zarządzać kontaktem osobistym z dziennikarzami
	Adam Łaszyn
	Wydawnictwo Message House, Warszawa 2015
	9788394299200
	
	1
	
	
	

	47. 
	Tygodniki opinii w zmieniającej się rzeczywistości
	Mielczarek Tomasz
	Universitas, Kraków 2018
	9788324234028
	
	1
	
	
	

	48. 
	Nowy PR. Jak internet zmienił public relations
	Miotk Anna
	Wydawnictwo Słowa i Myśli, Lublin 2016
	9788363566760


	
	1
	
	
	

	49. 
	Modele współczesnego dziennikarstwa
	red. Kazimierz Wolny-Zmorzyński i in.
	Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2015
	9788322934562


	
	1
	
	
	

	50. 
	Kreatywność w reklamie
	Murdoch Anna
	Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017
	9788301143923


	
	1
	
	
	

	51. 
	Trening twórczości
	Nęcka Edward, Orzechowski Jarosław, Słabosz Aleksandra, Szymura Błażej
	GWP Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne – Naukowe, Sopot 2016
	9788374893695


	
	1
	
	
	

	52. 
	Polityki sieciowej popkultury


	Nowak Jakub
	Wydawnictwo UMCS, Lublin 2017
	9788322790014
	
	1
	
	
	

	53. 
	Sztuka mówienia bez bełkotania i faflunienia
	Oczkoś Mirosław
	RM, Warszawa 2015
	9788377733226
	
	1
	
	
	

	54. 
	Biblia copywritingu
	Puzyrkiewicz Dariusz
	Helion, Gliwice 2017
	9788328327009
	
	1
	
	
	

	55. 
	Reklama wczoraj i dziś
	red. Anetta Barska
	Difin, Warszawa 2016
	9788379309085
	
	1
	
	
	

	56. 
	Reklama jako sztuka powtórzeń


	Ryłko-Kurpiewska Anna
	Wydawnictwo Novae Res, Warszawa 2016
	9788380832022
	
	1
	
	
	

	57. 
	Praktyka brandingu


	Tesławski Maciej
	Wydawnictwo Słowa i Myśli, Lublin 2015
	9788363566357
	
	1
	
	
	

	58. 
	Narratologia. Umiejętność opowiadania historii tkwi w Tobie od zawsze. Opanuj ją i rozwiń


	Tkaczyk Paweł
	Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017
	9788301192549
	
	1
	
	
	

	59. 
	Opowieści o Polsce


	Wasilewski Jacek
	Headmade, Warszawa 2012
	9788393549603
	
	1
	
	
	

	60. 
	Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem


	Wojcik Krystyna
	Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2015 (wydanie VI)
	9788326480874
	
	1
	
	
	

	61. 
	Zawód dziennikarz. Między misją a profesją
	red. Barbara Brodzińska i in.
	Wydawnictwo UMK, Toruń 2015
	9788323134619
	
	1
	
	
	

	62. 
	Typografia kompletna. Kultura książki w twórczości Leona Urbańskiego
	Ewa Repucho
	ATUT 2016
	978-83-797720-9-4
	
	1
	
	
	

	63. 
	Ten łokieć źle się zgina. Rozmowy o ilustracji
	Sebastian Frąckiewicz
	Czarne/ 2017
	978-83-804958-4-5
	
	1
	
	
	

	64. 
	Perfekcyjna maszyna do czytania. O ergonomii książki
	Roland Reuss
	d2d.pl/2017
	978-83-940306-9-8
	
	1
	
	
	

	65. 
	Jak projektuję książki
	Friedrich Forssman
	d2d.pl/2018
	
	
	1
	
	
	

	66. 
	Dizajn i sztuka
	Bruno Munari
	d2d.pl/2017
	978-83-927308-9-7
	
	1
	
	
	

	67. 
	Bibliografi@. Historia, teoria, praktyka
	pod red. Jerzego Franke i Jadwigi Woźniak-Kasperek
	Wydawnictwo Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich/ 2016
	978-83-64203-75-6
	
	1
	
	
	

	68. 
	Ślad wydawcy
	Roberto Calasso
	Fundacja Terytoria Książki/ 2018
	978-83-7908-117-2
	
	1
	
	
	

	69. 
	Oczy
	Iwona Chmielewska
	Wydawnictwo Warstwy/2016
	978-83-64841-88-0
	
	1
	
	
	

	70. 
	Reguła i intuicja. O rozwadze i spontaniczności projektowania
	Hans Rudolf Bosshard
	d2d.pl/2017
	978-83-940306-6-7
	
	1
	
	
	

	Razem brutto:
	


     ………………………….., dnia …………………………….







…………........................................... 
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